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BASES CONCURSO

DESAFIO ESCOLARES, EMPRENDE CON IMPACTO

1. ANTECEDENTES

La Facultad de Economia y Negocios de la Universidad de Chile te invita a participar en

la tercera version del concurso Desafio Escolares “Emprende con Impacto en la FEN”.

El concurso busca incentivar y potenciar el espiritu emprendedor de estudiantes de II°,
III° y IV® afio de ensefianza media de todo Chile, a través del reconocimiento a ideas

y proyectos innovadores que promuevan ideas originales, viables y sustentables.

2. ;QUIENES PUEDEN PARTICIPAR?

Podran participar en el concurso estudiantes de II° III° y IV® afio de ensefianza media (de

todo el territorio nacional). La participacion podra ser individual o grupal.

Adicionalmente, deben contar con un proyecto, en alguna de las siguientes etapas:

- FASE IDEA: Proyectos que se encuentran en etapas iniciales, como ideas, pruebas de

concepto o prototipos y que aun no han salido al mercado.

- FASE CONSOLIDACION: Proyectos que ya cuentan con productos/servicios
disponibles en el mercado y que no superen los 3 afios de funcionamiento.

Sin perjuicio de lo anterior, todos los proyectos participaran en una tinica categoria dentro
del concurso, que sera comun para los proyectos que se encuentren en cualquiera de esas

dos fases.

3. ETAPAS DEL CONCURSO

A) Postulacion inicial: (Desde el 10 de marzo 2025 hasta el 10 de mayo 2025)

Para participar, el/la estudiante debe postular a través de la convocatoria o formulario de
inscripcidn habilitado en www.santanderx.com y completar con la informacion requerida

respecto a sus proyectos.

En el caso de que el proyecto sea grupal, cada integrante del equipo debera inscribirse con
sus datos personales indicando claramente el mismo nombre y descripcion del proyecto.
Cada grupo puede tener un maximo de 3 integrantes y no existira restriccion de distintos

niveles, colegios o liceos para la conformacién de grupos.

Todas las postulaciones aceptadas seran comunicadas oportunamente a través de la

plataforma SantanderX via correo electronico.



ECONOMIAY
5NEGOCIOS

UNIVERSIDAD DE CHILE

B) Taller de ideacién: (10 de mayo 2025)
Se realizara un Bootcamp o Taller de Ideacién en formato presencial para las y los

participantes. Para el caso de estudiantes que participen desde regiones distintas a la
Metropolitana, de Valparaiso, del Libertador General Bernardo O'Higgins, o del Maule,
la asistencia podra ser hibrida previa coordinacion con la organizacion. La actividad tiene
como objetivo preparar la propuesta de valor inicial de los proyectos e ideas presentadas

a través de la metodologia de Design Thinking.

Este taller es de asistencia obligatoria para continuar en el concurso. En caso de ser
proyectos grupales, todos/as los/as integrantes del mismo deberan asistir, de lo contrario

se considerara en el equipo solo a quienes asistan.

En casos debidamente justificados por razones de salud u otros motivos de fuerza mayor,
podra autorizarse la participacion en forma hibrida en este taller a participantes que tienen

que hacerlo presencialmente.

Para todos los participantes, la inasistencia -en forma presencial o hibrida, segun
corresponda en cada caso-, implicara tener por desistida su postulacion, salvo que ello
esté debidamente justificado por motivos de salud con informe médico vigente, o fuerza

mayor.

C) Primera entrega de propuesta de valor y modelo de negocio: (22 de mayo 2025)

En la primera entrega, todos/as los/as postulantes deberdn presentar la idea y/o
emprendimiento, dando énfasis a la propuesta de valor y al potencial de tu modelo de
negocio a través de la misma plataforma. Adicionalmente, tendran que presentar un video
estilo Elevator Pitch. Para esto, deberan utilizar un formato especifico que sera enviado

para esta instancia.

En caso de ser un proyecto grupal, solo serd necesario la entrega de la informacién por

parte de uno/a de las o los integrantes.

Esta entrega se considera obligatoria para continuar en el concurso y su evaluacion dard
lugar a una preseleccion de los proyectos, conforme a los criterios y ponderacion previstos

en el punto N°4 de estas bases.

D) Comunicacién de Preseleccionados: (28 de mayo de 2025)

Los proyectos preseleccionados serdan comunicados a través de correo electronico, en el
que adicionalmente se incluird toda la informacion relevante para la continuacién en las

proximas etapas del concurso.
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E) Taller formativos obligatorios: (entre el 2 de junio y 13 de junio de 2025)

Los preseleccionados, deberan participar en dos talleres formativos on-line, en los que
aprenderan respecto a modelos de negocio y enfoque sustentables para que puedan

incluir en sus propuestas finales.

Estos talleres serdn con asistencia obligatoria para continuar en el concurso. En caso de
proyectos grupales, se solicitard la participacion de al menos un 75% de sus miembros

para continuar en préximas etapas.

F) Entrega final: (13 de julio de 2025)

En esta etapa, los y las participantes deberan enviar la version final de su video en formato

elevator pitch, incluyendo los contenidos abordados en las distintas actividades.

Entre todos los proyectos recibidos, se aplicaran los criterios de evaluacién segun el punto

4.1 para seleccionar los finalistas que se presentaran en la final.

Esta entrega se considera obligatoria para continuar en el concurso.

G) Comunicacion de finalistas: (23 de julio de 2025)

Los proyectos seleccionados como finalistas serdn comunicados a través de correo
electronico, en el que adicionalmente se incluird toda la informacion relevante sobre las

presentaciones finales.

H) Mentorias con estudiantes de la FEN: (Entre el 24 de julio y el 6 de agosto de 2025)

De manera optativa, los proyectos podran contar con el acompanamiento de estudiantes

de la Facultad con el objetivo de mejorar su presentacion y fortalecer su propuesta.

I) Presentacién de finalistas y resultados: (9 de agosto de 2025)

Las presentaciones finales y la premiacion de los proyectos mas destacados de esta
convocatoria, se realizard de forma presencial en la Facultad de Economia y Negocios de

la Universidad.

Con todo, la némina definitiva con los resultados, asi como también la entrega de los
premios propiamente tal, seran dispuestos posteriormente mediante acto administrativo
de la Facultad. De este modo, en caso de detectarse algtin error en la decisién previamente
comunicada por el Comité Evaluador, podrian existir cambios en los resultados y premios

preliminarmente anunciados.

*Todas las fechas anteriormente mencionadas pueden estar sujetas a cambios que se notificardn con

anticipacion.
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4. EVALUACION

Para la evaluacién de la primera entrega, entrega final y presentacion final, se contara con
un Comité evaluador compuesto por profesionales y académicos de la Universidad y/o
representantes de alianzas estratégicas del concurso, quienes evaluaran en base a las
siguientes rubricas, revisara las postulaciones recibidas considerando que las propuestas

sean innovadoras, viables y que agreguen valor econdmico, social y/o ambiental.

Para cada etapa se evaluara con una escala de 1 a 10, donde 10 corresponde a excelente, 1

a no logrado, y un puntaje minimo suficiente de 6.

4.1 Criterios de Evaluacion

4.1.1: Criterios de evaluacion primera entrega y entrega final

Ambito Criterio Ponderacién
Problema Identifica claramente un problema o necesidad 20%
Solucién La solucion planteada es coherente al problema/solucion 20%

expuesto
Mercado Plantea una propuesta de modelo de negocios viables, 20%

identificando  claramente tiene un grupo de

usuarios/clientes identificado

Impacto Se identifica claramente el impacto social y/o ambiental de 20%

la propuesta

Video Utiliza un lenguaje acorde al contexto de la presentacion, 20%
se expresa fluidamente, utiliza elementos no verbales
(pausas, diccidn, y entonacién) para enfatizar ideas.
Adicionalmente tiene apoyo audiovisual creativo u

original

4.1.2 Criterios de evaluacion Presentacion final

Para la evaluacion final se consideraran los siguientes criterios:

AMBITO | CRITERIO/DEFINICION ITEMS PONDERACION
Mercado Problema u Oportunidad -Menciona los elementos que 15%
potencial Identifica con claridad una | componen la  problematica

problematica u | /oportunidad que apunta

oportunidad detectada y | resolver.

cuantifica el tamano del

-Cuantifica el impacto/tamafio/
mercado afectado.
relevancia de la problematica
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AMBITO | CRITERIO/DEFINICION ITEMS PONDERACION
/oportunidad
Propuesta Solucién -La solucién propuesta apunta a 15%
de valor La solucién propuesta es | resolver un problema o necesidad
congruente con la | detectada.
problematica/oportunidad
-Menciona los elementos mas
detectada.
relevantes de la  solucién
propuesta.
-La solucion es congruente con el
problema, lo resuelve y/o
contribuye a su resoluciéon
Modelo de Negocios -Identifica los principales 15%
Identifica los principales | elementos de su modelo.
elementos del modelo de
. -El modelo expuesto tiene
negocios 'y este es
.y congruencia con la solucion
congruente con la solucion
propuesta
propuesta
Innovacién | Grado de Innovacion -Identifica el elemento 15%
El proyecto presenta un | diferenciador de su propuesta
grado de novedad con
. -Lo presentado difiere de las
respecto a las soluciones
soluciones actuales
actuales
Impacto Impacto social y ambiental | -El proyecto estd enfocado en 20%
El proyecto esta enfocado | mitigar algin impacto social y/o
en mitigar algin impacto | ambiental negativo
social y/o  ambiental
. -El proyecto toma en
negativo
consideracion  los  impactos
sociales y/o ambientales de su
propia actividad
Pitch Claridad exposicion -La presentacion es clara, bien 20%

Presentan la informacién
de manera clara vy

comprensible

estructurada y con contenido

suficiente para respaldar su

analisis

-La informacién presentada es

pertinente y atingente

-La presentaciéon es atractiva,

fluida y respeta tiempos
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4.2 Criterios de seleccion

En la etapa de preseleccion (punto C y D, apartado 3 de estas bases), resultaran

seleccionados aquellos proyectos con puntaje promedio ponderado igual o superior a 6,5.

Para la seleccién de los finalistas, (Puntos F y G, apartado 3 de estas bases), seran
seleccionados los mejores promedios ponderados en esa etapa, correspondiendo a

aquellos que hayan obtenido una nota igual o superior a 7,5.

5. PREMIOS

Los proyectos mas destacados de la edicion seran premiados con dinero en efectivo,
considerando un fondo total de $2.000.000 de pesos a repartir entre los tres proyectos mas

destacados y cinco menciones especiales del total de finalistas:

Primer Lugar: $600.000
Segundo Lugar: $400.000
Tercer Lugar: $ 300.000

Menciones especiales: $140.000 (5 como méaximo), cada una a definir por el jurado
considerando los valores y principios de la Facultad, el grado de innovacion e impacto de
las propuestas. No son excluyentes a otros premios que seran entregados a los
participantes.

Lo anterior queda sujeto a la evaluacion que determine el Comité Evaluador de las
Presentaciones Finales en concordancia con los criterios de evaluacién recogidos en el

punto 4.1 de estas bases.

6. ACEPTACION DE LAS BASES Y MODIFICACION

La participacion en el concurso supone la aceptacion y cumplimiento integro de estas

Bases.

En caso que el concurso no pudiera desarrollarse bien, por fraudes detectados en el
mismo, errores técnicos, o cualquier otro que no esté bajo el control del Banco Santander
y que afecte su normal desarrollo, la Facultad de Economia y Negocios de la Universidad
de Chile se reserva el derecho de cancelarlo, modificarlo o suspenderlo en cualquier
momento, comprometiéndose a notificar con suficiente antelacion las nuevas bases o, en
su caso, la cancelacion definitiva, sin que ello irrogue ningtin tipo de responsabilidad para
la Universidad de Chile.
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Las decisiones del jurado local, evaluadores/as, de la organizacion y del resto de actores
seran inapelables, debiendo ser acatadas por todos los y las participantes.

La Facultad de Economia y Negocios de la Universidad de Chile se reserva el derecho de
dar de baja automaticamente a cualquier participante que defraude, altere o inutilice el
buen funcionamiento y el transcurso normal y reglamentario del concurso, que realice
practicas impropias como el uso de informacion privilegiada, manipulaciones indebidas,
etc., que afecte indebidamente a derechos de terceros o utilice cualquier tipo de practica
que pueda ser considerada contraria al espiritu del concurso, asi como a cualquier
participante que manifieste conductas inadecuadas que puedan ofender a otros
participantes o a colaboradores de la Facultad. De igual forma, las y los organizadores se

reservan el derecho de efectuar las acciones legales conducentes.

7. LEGISLACION Y JURISDICCION APLICABLE

Las presentes bases se regulan por la legislacion chilena y cualquier controversia
relacionada con las mismas se resolvera por los tribunales ordinarios de justicia o por los

juzgados de policia local, en caso de corresponder.

8. MODIFICACION DE LAS BASES

Se deja expresa constancia que las presentes bases pueden ser modificadas, en cuanto a
los plazos y requisitos que contempla, hasta antes del vencimiento del plazo para el cierre
de recepcion de postulaciones. Con todo, en caso de ser necesario, podran igualmente
modificarse con posterioridad a ello plazos o condiciones referidos a etapas siguientes del

concurso.

Las modificaciones que se lleven a cabo deberdn ser publicadas en el mismo sitio donde
fueron publicadas las bases originalmente. En caso de que las modificaciones se realicen
durante el transcurso del certamen, deberan notificarse también a los participantes, a sus

respectivos correos electronicos.

De existir modificaciones a las bases, debera establecerse un plazo prudencial para que

los postulantes puedan conocerlas y adecuar sus proyectos a tales modificaciones.”



